REGOLAMENTO DIDATTICO DEL CORSO DI LAUREA MAGISTRAL Eiin
COMUNICAZIONE INTERCULTURALE D’'IMPRESA (Classe 38)
(come modificato dal C.d.F. in data 11.02.2009)

ART.1-OGGETTO

Il presente regolamento didattico disciplina il smi laurea, la programmazione, gestione e vabnazdelle
attivita formative e didattiche del corso di laureagistrale in Comunicazione interculturale d’imgaeal termine
del quale viene rilasciato il diploma di laurea s&@le della classe n. 38 (Lingue moderne peptaunicazione
e la cooperazione internazionale), ai sensi del .[2KD/04 e del Decreto Ministeriale del 16 marz®72n
materia di “Determinazione delle classi delle l@uaiversitarie”.

Le disposizioni seguenti sono redatte in conforrait&Regolamento Didattico di Ateneo, al Regolameseta
Facolta di Lingue e Letterature straniere e alli@adchento didattico d’Ateneo del corso stesso. A fiahti
normative si rinvia per eventuali lacune della prde disciplina e per il chiarimento di eventualiesgtioni
interpretative.

ART. 2 - OBIETTIVI FORMATIVI e RISULTATI DI APPREND IMENTO ATTESI

| laureati del corso di laurea magistrale in Cornanione interculturale d'impresa avranno un’elecatapetenza
comunicativa che permettera loro di comunicare anigra efficace anche in contesti complessi caizztgi sia
dall'interazione tra parlanti provenienti da diverulture, sia dalla necessita di produrre attiuraisativi (scritti e
orali) realizzati con particolare cura ed atteneioBssi saranno in grado di comprendere comuniciadielevata
difficolta e di alta specializzazione in due lingséraniere; sapranno altresi esprimersi in queistgué
correttamente e adeguatamente in comunicazioniewaritte in tutti i domini comunicativi pertingrall'ambito
di studio. Conosceranno le caratteristiche dellueidei paesi di cui le lingue sono rappresevgaticquisiranng
la competenza interculturale loro indispensabile & comunicazione efficace con interlocutori ciyenienza
culturale diversa dalla propria.

Il corso di laurea mira all'applicazione di questmoscenze e competenze al mondo dell'impresagriicq@are
alle imprese coinvolte nel processo di internadiapazione; fornisce agli studenti percio ancher®ioconoscenz
dell'economia e gestione aziendale, delle stratigresa, del processo di internazionalizzazoelke imprese e
dell'applicazione di nuovi media alla comunicaziezgendale. | laureati saranno infine in gradadividuare e di
rendere produttivi effetti sinergetici tra diveesnbiti di studio (economia e lingue/culture) e dirserse culture
nazionali.

1)

Il corso di laurea magistrale in Comunicazionericudurale d'impresa intende fornire agli studestthoscenze
approfondite in tre ambiti di studio: a) lingue @tare straniere, b) comunicazione intercultural® economia e
gestione aziendale.

La definizione del programma di studio si delineatendo da un lato dalla consapevolezza della enésc
importanza della comunicazione per le imprese #alled dalla considerazione che i rapporti inteinaali
diventano sempre piu vitali per imprese di qualsatiore e dimensione. Il corso intende formapedsin grado
di affrontare queste esigenze arricchendo in maeso/o le aziende e altre organizzazioni con coeoze €
competenze necessarie per affrontare con sucdgssaésso di internazionalizzazione.
La didattica ha I'obiettivo di integrare in modgegpriato e mirato i tre ambiti di acquisizione dapere: sapere
saper fare e saper essere. Nei corsi inseritiimabpdi studio si affronteranno, attraverso divenstodi didattici, i
concetti piu importanti per I'analisi delle lingwelle culture e delle imprese. Oltre ad una coert linguistica
a livello avanzato gli studenti avranno anche tlireenti concettuali per valutare, sviluppare etaretin atto
strategie di comunicazione aziendale adeguatsgttivo contesto socioculturale.

Le modalita e gli strumenti didattici con cui lace#ta si propone di conseguire tali risultati dpsgndimento
sono:




- insegnamenti delle lingue per livelli di competenza

- attivita di laboratorio con lettori/C.E.L. madredjua;

- lezioni frontali;

- attivita seminariali in lingua italiana e in lings&aniere;

- laboratori interdisciplinari nell'ambito linguisti¢ culturale ed aziendale;

- esercitazioni pratiche in aula;

- attivita di stage;

- conferenze con esperti del mondo del lavoro, docemiersitari italiani e stranieri;
- materiale adibito all'autoapprendimento ed autaeeione;

- simulazioni e casi studio.

La facolta prevede inoltre la possibilita di atteaeminari in modalita e-learning in collaborag@on Universita

straniere.

Risultati di apprendimento attesi, espressi tramitd Descrittori europei del titolo di studio (DM 16/03/2007,
art. 3, comma 7)

Conoscenza e capacita di comprensione (knowledgedamnderstanding)

| laureati:

- possiedono una padronanza sicura di due linguaisteasecondo i livelli di competenza indicati nel

Regolamento didattico;

- conoscono i principali strumenti concettuali pedéscrizione e I'analisi di culture straniere eipeonfronto
tra loro, nonché con la propria cultura di appatea,;

- conoscono i principali modelli per I'analisi deiduaggio e dei processi di comunicazione e i caliegnti tra
stile di comunicazione e fattori sociolinguistiéo €ulturali (competenza metalinguistica);

- conoscono i principali problemi inerenti alla coriuazione interculturale e possibili tecniche etsig@® per
superare questi problemi;

- hanno un approfondito livello di conoscenza del dwdelle imprese, in particolare le funzioni azignde
strategie di marketing e di internazionalizzaziom@nché i processi di innovazione e di migliorame
continuo;

- conoscono le principali caratteristiche culturai gaesi in cui le lingue studiate sono utilizzateparticolare
conoscono le specificita dei mercati dei rispefpi@esi, sanno analizzare i rapporti tra mercatilei® e song
in grado di comprendere la loro importanza petrstegie aziendali.

Le elevate competenze linguistiche nelle due lingocelte verranno raggiunte mediante insegnameonitéh,

esercitazioni in laboratorio con lettori/C.E.L. eabprofondimenti di carattere seminariale finalizz

allapprofondimento delle conoscenze del linguaggettoriale (economico-aziendale). Grande impo#dsa
avranno i laboratori interculturali dove gli stutieaffineranno e metteranno alla prova le diversaoscenze
settoriali acquisite. Di fondamentale importanzaipeggiungimento degli obiettivi sopra elencsdiranno inoltre
gli insegnamenti mirati all'analisi dei rapportiténculturali, alle trattative e negoziazioni inteltarali e alle
strategie di comunicazione d’'impresa in ambitorimgionale.

Le modalita di verifica consisteranno in esamiticed orali, nella valutazione di elaborati, prtige casi studio
nonché nella valutazione dell’esposizione dei stidideori.

Capacita di applicare conoscenza e comprensione (@ping knowledge and understanding)

| laureati:

- sanno applicare le loro conoscenze linguisticheoimtesti specifici di vari ambiti aziendali. Hanawa sicura
padronanza dei linguaggi specifici e delle speitifictestuali e di discorso dei diversi contesti
comunicazione pertinenti alla comunicazione azitnda

- sanno avvalersi dei principali strumenti informatitlizzati nelle imprese;

nto

ra
ANZ

A

di

2



- possiedono una competenza interculturale a livallanzato, sanno prevedere, riconoscere, analiz
prevenire eventuali problemi di comunicazione dbalié caratteristiche culturali degli interlocutor

- sanno applicare le loro conoscenze del sistema ndaiea scenari nuovi, derivanti @
rinnovamento/modernizzazione delle imprese o daireemtesti culturali;

- sanno operare in un ufficio marketing, commercieresin posizioni manageriali;

- sanno applicare e integrare le conoscenze acquitdiversi settori di apprendimento (linguisticojturale,
aziendale);

- sanno applicare le loro conoscenze per la gestibreettori aziendali quali l'ufficio vendite o mating
internazionale;

- sanno progettare interventi di mediazione culturakembito aziendale;

- sono in grado di applicare le conoscenze avanzgigisite integrando competenze teoriche e pratiche.

Per il conseguimento di queste abilita, in aggiuegh insegnamenti impartiti, un ruolo importanteanno le
attivita svolte dagli studenti nei laboratori irgelturali e nei laboratori finalizzati allo sviluppdelle abilita
informatiche per 'impresa. Le modalita di verifisano quelle indicate nel punto precedente.

Autonomia di giudizio (making judgements)

| laureati:

- sono in grado di valutare la pertinenza e l'effi@adi atti comunicativi (scritti e orali) nell'antbi della
comunicazione intraculturale ed interculturale;

- sanno esprimere opinioni autonome e fondate su sewio-culturali ed economici riguardanti i paesllel
lingue studiate;

- sanno giudicare se le strutture di una impresabsagpropriate per il processo di internazionalikzae e per
la collaborazione interculturale;

- sanno giudicare le strategie aziendali nell'amibéifinternazionalizzazione;

- sanno valutare l'adeguatezza e I'efficacia di w@eti comunicativi in funzione del contesto socigtarale.

Per il conseguimento di questi obiettivi un ruolarticolare avra il continuo confronto tra la pr@pgultura €
quella dei paesi delle lingue studiate, veicola@onablti degli insegnamenti previsti, e l'avvenutjaisizione,
grazie allinsegnamento frontale e alle attivitalaboratorio, di competenze sia teoriche che grafi¢ali da
permettere un’operativita efficace ed autonomairaegbiti lavorativi. Le modalita di verifica sonaiglle indicate
nei punti precedenti.

Abilita comunicative (communication skills)

| laureati:

- hanno delle spiccate competenze linguistiche erdaliirali: comunicano in modo efficace nelle lieg
studiate e nei rispettivi contesti culturali;

- sanno utilizzare gli strumenti di comunicazioneint ed esterna delle imprese;

- sono in grado di condurre con successo delle nagiomi a livello internazionale con la partecipazadi
parlanti appartenenti a diversi sistemi culturali;

- sanno comunicare con esperti di diversi settochfte e gestionali) utilizzando un linguaggio apmiato;

- sanno presentare, con linguaggio e mezzi multiniextiaguati, i risultati di progetti o processi irapditoriali
nella lingua madre e nelle lingue studiate;

- possiedono una sicura padronanza di diversi tifinduaggio scritto nelle lingue studiate e sanppliaare i
testi al contesto comunicazionale e culturale;

- hanno una sicura padronanza di diversi tipi di aoicazione orale e dei rispettivi linguaggi nellagiue
studiate;

- sono in grado di lavorare con successo in équiggauiturali;

- hanno un atteggiamento aperto a realtd diverse n® $0 grado di affrontare complesse situazi
comunicative;
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vari registri stilistici e terminologici richiestiai differenti contesti.

Anche per il conseguimento di queste abilita, oltghi insegnamenti frontali, particolarmente ugiiranno lg
esercitazioni linguistiche con i lettori/C.E.L.,mehé le attivita svolte dagli studenti nei laboragnei seminari
Le modalita di verifica sono quelle indicate nenfigprecedenti.

Capacita di apprendimento (learning skills)

| laureati:

- dispongono dei mezzi concettuali e comportamemiali inserirsi in diversi contesti culturali, anahze le
specificita e adeguare le loro strategie di comaiane a culture diverse;

- possiedono gli strumenti concettuali per riconaserrovi sviluppi economici a livello internazional@lutare
il loro impatto per le aziende e sviluppare adegsttategie per affrontarle con successo;

- dispongono di termini e concetti scientifici pedividuare appropriate strategie di approfondimetebte loro
conoscenze sia nel settore economico sia in gliegjoistico-culturale;

- sono in grado di affrontare senza pregiudizi emassima apertura mentale scenari e contesti clilibw@yvi;

- dispongono degli strumenti per affrontare problemrenti all'internazionalizzazione delle impresediversi
punti di vista, applicando un approccio interdifingre;

- possono inserirsi in progetti di ricerca sia in &mhbziendale che linguistico-culturale;

- hanno la capacita di riqualificarsi in modo autolamambiti lavorativi diversi.

Il raggiungimento di queste capacita & reso pdssial tipo di insegnamento impartito nel corsoe chira a
stimolare la partecipazione attiva dello studehtpracesso formativo, attraverso la produzione ataiddi lavori
propri. La verifica di queste capacita verra effath, all'interno delle varie prove di esame e tadioni,
prendendo in considerazione prevalentemente lecitapaitica e applicativa dello studente. |l gizidisulla prova
finale si basera sulla valutazione della sua caaencomplessita, la problematicita e I'originalita

ART. 3 — PROFILI PROFESSIONALI DI RIFERIMENTO
Prospettive occupazionali e professionali previsteer i laureati

II corso in Comunicazione interculturale d'impressira a formare delle specifiche figure professional
appartenenti prevalentemente ai seguenti grupla delssificazione Istat delle professioni (NUP 200

« Specialisti nei rapporti con il mercato

» Specialisti nelle pubbliche relazioni, dell'immagji@ simili
« Scrittori ed assimilati

« Ricercatori, tecnici laureati ed assimilati

| laureati nel suddetto corso di laurea magistrale:

- sono in grado di occupare funzioni di elevata raspbilita nell’ambito delle relazioni internazionatesso le|
aziende ed altre organizzazioni (enti pubbliciigati);

- sono in grado di monitorare e analizzare le caistiehe, i rischi e le opportunita dei mercati egst
contribuendo a sviluppare azioni ed attivita ditigee aziendali;

- possono ricoprire funzioni come: international satenager, junior export manager, manager intesnalg
d'impresa, esperto in negoziazione interculturglemior communication manager, esperto in cultura
dell'internazionalizzazione ed esperto linguistitedl'internazionalizzazione aziendale.

Art. 4 - REQUISITI DI ACCESSO AL CORSO DI LAUREA MA GISTRALE
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Per essere ammessi al corso di laurea magistraimimunicazione interculturale d'impresa gli student
devono essere in possesso di diploma di lauregndgpdi laurea triennale o diploma universitario| di
durata triennale, nonché titoli equipollenti conséall'estero ai sensi della normativa vigente.

E’ consentito I'accesso diretto ai candidati in gEss0 del diploma universitario in Esperto lingoas
d'impresa e del diploma di laurea triennale in luage cultura per I'impresa, a condizione che Ilguendi
specializzazione studiate nel corso di studio tréde coincidano con quelle scelte per il corsoadréa
magistrale.

Per i laureati provenienti da altri corsi di laurgiarichiedono conoscenze linguistiche che, secdhdo
guadro di riferimento europeo per le lingue, cpoisdano al livello C1 per le lingue inglese, spdgn
tedesco, francese e, secondo standard internazianaello B1 per le lingue cinese e russo, ditrasili

attraverso un certificato di laurea triennale oppattraverso certificati conseguiti presso Istitdi Enti
Certificatori riconosciuti dalla Facolta (rif. Aff.6 del suddetto Regolamento).

[®)

Si richiedono inoltre conoscenze di base riguardheettore scientifico disciplinare SECS-P/08,Ck&
P/10 o settori considerati affini nella misura dnimo 20 CFU.

Per i candidati che non siano in possesso dei titdei certificati linguistici sopra indicati, sorprevisti
test finalizzati alla verifica del livello delle opetenze linguistiche.

Per i candidati che non siano in grado di dimostrag le conoscenze di base nei settori scientifico-ddinari
SECS-P/08, SECS-P/10 o settori considerati affirmitermini di crediti formativi universitari sono pr evisti test
finalizzati alla verifica del livello delle conoscaze. Il superamento di questi test dimostra la prenza delle
conoscenze di base richieste e permette I'access@tio al corso di laurea magistrale

Il consiglio di corso di laurea si riserva il dia di valutare ai sensi della normativa vigentemateria,
attraverso un’apposita commissione, certificatia@ioro o altri certificati, presentati per il ricoscimento
dei requisiti di accesso.

Il consiglio di corso di laurea si riserva inoltilediritto, attraverso la commissione sopra citat,
individuare anche casi di elevata preparazione atidiclati provenienti da percorsi formativi npn
perfettamente coerenti con i requisiti richiesti imgresso. La commissione esaminera il curriculum

individuale del singolo candidato in termini di c3gcenze e competenze e potra permettere I'accesso
diretto alla laurea magistrale.




ART. 5 - MODALITA’ PER IL TRASFERIMENTO DA ALTRI CO RSI DI STUDIO

Il consiglio di corso di laurea nomina una comnugsi preposta alla valutazione dei trasferimenstddenti da
altri corsi di laurea magistrali.

Gli studenti che intendono chiedere il riconoscitnetiei crediti formativi universitari acquisiti ialtri corsi di
laurea magistrali di qualsiasi Ateneo devono presenalla commissione incaricata di valutare np@i studio
individuali, idonea documentazione che consenttaliilire la corrispondenza dei settori scientifiisciplinari e
dei relativi crediti maturati con quelli previstaldpiano di studio per il conseguimento della launeagistrale in
Comunicazione interculturale d'impresa. Il riconasento verra deliberato dal Consiglio di Facolta.

Si precisa che verra assicurato il riconoscimerdgb rdaggior numero possibile dei crediti gia mafudatio
studente, secondo criteri e modalita definiti dadtammissione preposta, anche ricorrendo eventuaéman
colloqui per la verifica delle conoscenze effetthemnte possedute. Nel caso in cui il corso di prerea sia
svolto con modalita a distanza, la quota minima5@8t sara riconosciuta solo se il corso di provezaerisultal
accreditato (Dm 16 marzo 2007, art. 3, comma 9).
Quando il trasferimento e effettuato tra corsialirea magistrali appartenenti alla medesima cldasgyota di
crediti relativi al medesimo settore scientificeaplinare direttamente riconosciuti allo studemign sara

inferiore al 50% di quelli gia maturati. L'eventealmancato riconoscimento di crediti sara comunque

adeguatamente motivato (DM 16 marzo 2007, arto@yaa 8).

ART. 6 - PERCORSI FORMATIVI PER ACCEDERE ALLA LAURE A

» |l corso di laurea in Comunicazione interculturdlienpresa ha durata biennale e prevede 'acquiseziti
120 CFU da parte degli studenti.

* Numero di esami previsti per il conseguimento deld: 12 esami

* Un credito (CFU) corrisponde a 25 ore di lavordalstudente comprensive di lezioni frontali e studi
individuale. Per il raggiungimento dei 120 CFU paronseguimento del titolo di laurea magistrales
previste in totale circa 2000 ore riservate allodsi personale o ad altre attivita formative diotip
individuale

O

ART. 7 - PROSPETTO DELLE ATTIVITA’ FORMATIVE (PIANO DI STUDI)

Per il conseguimento degli obiettivi formativi sapnenzionati, ferma restando la facolta della tstratdidattica
responsabile di derogare dal piano proposto, overattivare o non attivare insegnamenti riferiti settori
scientifico-disciplinari sotto-citati, il Corso daurea Magistrale irComunicazione interculturale d'impresa
prevede il seguente piano di attivita formativestidie per settori scientifico disciplinari di nifmento con
indicazione dei CFU corrispondenti.

Disciplina attivata Settore Scientifico CEU (Ti ;)rgtlftivita Anno di
Disciplinare (SSD) foF;mativa) corso

.1' Trattatlve' € negoziazioni L-LIN/O1 5 Caratterizzante I
interculturali
2. Lingua A a scelta tra: L-LIN 04- L-LIN
- Lingua francese | ’
- Lingua spagnola | 07; L-LIN 12; L-
- Lingua inglese | LIN 14; L-LIN 21; 10 Caratterizzante |
- Lingua tedesca |
- Lingua russa | L-OR/21
- Lingua cinese |




3. Lingua B a scelta tra:

- Lingua francese | L-LIN 04; L-LIN
- Lingua spagnola | 07: L-LIN 12 L-
- Lingua inglese | T il 10 Caratterizzante I
- Lingua tedesca | LIN 14; L-LIN 21;
- Lingua russa | L-OR/21
- Lingua cinese |
L- LIN 03; L-LIN 5CFU
4. Rapporti interculturali del | 05; L-LIN 10; L- ('?*ii?fgennéﬁqiﬁfg"e Affine integrativo
H 2 . .
Paese della lingua“A LIN11; L-LIN 13; abbinato alla
L-LIN 21- L-OR 23 lingua A)
L- LIN 03; L-LIN 5 CFU .
5. Rapporti interculturali del 05; L-LIN 10; L- ('Cl’,if]t:ggen”;‘:nzz‘fg“a Affine integrativo
H 2 . .
Paese della lingua’B LIN11; L-LIN 13; abbinato alla
L-LIN 21- L-OR 23 lingua B)
6. Interculturalita, sistemi
giuridici e organizzazioni IUS/21 5 Affine integrativa I
complesse
7. Internet Marketing SECS-P/08 10 Caratterizzante |
8. Scelta libera dello studefte 10 A scelta dello I
studente
Totale n. di Cfu per | anno 60
Discipina Settore Scientifico CEU (Ti ggﬁivita Anno di
Disciplinare (SSD) Po at Corso
formativa)
1. Lingua A: L-LIN 04; L-LIN
- Lingua francese Il
- Lingua spagnola Il 07; L-LIN 12; L-
- Lingua inglese Il LIN 14: L-LIN 21: 5 Caratterizzante ]
- Lingua tedesca Il
- Lingua russa Il L-OR/21
- Lingua cinese I
2. Lingua B:
- Lingua francese Il L-LIN 04; L-LIN
- Lingua spagnola ll 07: L-LIN 12 L-
- Lingua inglese Il iy ol 5 Caratterizzante Il
- Lingua tedesca Il LIN 14; L-LIN 21;
- Lingua russa Il L-OR/21
- Lingua cinese Il
3. Strategie di
internazionalizzazione SECS-P/08 10 Caratterizzante Il
4. Comunicazione
internazionale d’'impresa SECS-P/08 10 Affine integrativp Il
Abilita informatiche per o
- 5 Ulteriori attivita I
limpresa formative
Laboratori interculturali 5 Ulteriori ativita

formative




Altre attivita

Prova finale 20 formative

Totale n. di Cfu per Il anno 60

Note:

1) Lingua straniera A e B possono essere scelte trgubirtinese, Lingua francese, Lingua inglese, Lingsaa, Lingua spagnolaje

Lingua tedesca.

2) Rapporti interculturali del paese della Lingua A déono corrispondere alle due lingue stranierdalséudente ha scelto. Possoho

essere scelti Rapporti interculturali della Cina, Rappnterculturali della Francia, Rapporti interurhli della Germania, Rapporti

interculturali della Federazione russa, Rapportericulturali della Spagna, Rapporti interculturalillaleGran Bretagna o, in
alternativa a quest'ultima, Rapporti intercultudgil’ America anglofona.

3) Per scelta libera si intende un insegnamentodibente scelto dallo studente, purché coerentd poagetto formativo.

Propededuticita: Le prove di Lingua del 2° anno posmo essere sostenute solo dopo aver completato dew
di Lingua del 1° anno.

ART. 7.1 - MODALITA’ DI VERIFICA

Le modalita di verifica vengono rese note sul ditdteneo e sul Vademecum di Facolta per ogni $ingo
disciplina.

ART. 7.2 - OBBLIGHI DEGLI STUDENTI
Il corso di laurea magistrale non prevede I'obbligérequenza delle lezioni.
ART. 7.3 — PRESENTAZIONE PIANO DI STUDI

Ogni studente e tenuto a presentare (tenendo clati® indicazioni in merito della Facolta) il prapmpiano di
studi per tutti gli anni del corso e a consegnalla Segreteria studenti della Facolta entro e oltre il 30
novembre. Lo studente al Il anno, nel limite daéelte previste dall'ordinamento didattico dellacdig, pud
modificare il proprio piano di studio. Il piano npao essere modificato in corso d’anno.

Nel caso in cui lo studente non consegni il pianstddio entro i termini indicati, la scelta libedgve esser
necessariamente indicata dallo studente nel pialtartho successivo.

La scelta libera dello studente comprende qualsidisita formativa all'interno della Facolta o Hehiversita di
Urbino, purché coerente con il progetto formatimame previsto dall'art. 10, comma 5, lettera a)Riel 270/04.
Nel caso un insegnamento compaia sia nella FadoltAngue e Letterature Straniere, sia in altre dRagc lo
studente di Lingue €& tenuto a inserire nel pianstutii e a sostenere I'insegnamento della Facoltandue.
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ART. 7.4 - ORE DI LEZIONE PER TIPOLOGIA D'INSEGNAM ENTO

In genere gli insegnamenti da 5 CFU prevedono 20dolezione frontale e 105 ore di studio individuaGli
insegnamenti da 10 CFU, invece, prevedono 30 orkezibne frontale (salvo alcuni insegnamenti, dpes
esigenze didattiche &€ necessario aumentare il mudiesre frontali) e 220 ore di studio individuaker quanta
riguarda gli insegnamenti di lingua straniera ilmaro di ore di lezioni frontali corrisponde in ograso a 30
verranno organizzate inoltre esercitazioni lingaigt che in combinazione con lo studio individuatemontana
220 ore per gli insegnamenti da 10 CFU e a 95 pdi mmsegnamenti da 5 CFU.

ART. 7.5 - RICONOSCIMENTO CERTIFICAZIONI
Il riconoscimento di certificazioni attestanti ibreseguimento di abilita linguistiche e attivita daative avviene

come indicato nel Regolamento in materia di ricemoenti, approvato dal Senato Accademico e displengul
sito.




Per le abilita linguistiche, la Facolta di Lingud.etterature straniere riconosce esclusivamengetificati delle
seguenti istituzioni internazionali:

Alliance Francaise — Centre Pilote DELF-DALF
Chambre du Commerce et de I'ilndustrie de Paris
University of Cambridge ESOL Examinations
Trinity College London (ISE I, 1l e 1lI)

Istituto Cervantes

Goethe-Institut Inter Nationes

Osterreichisches Sprachdiplom Deutsch
TestDaF

NOCFL (Zhongguo guojia duiwai hanyu jiaoxue).
Universita Statale di Mosca e S.Pietroburgo
Istituto Pushkin di Mosca

Per la convalida delle attivita lavorative, il cordi laurea istituira una commissione incaricataesi@aminare
eventuali domande di riconoscimento. Chi intendéeddre tale riconoscimento, deve presentare id
documentazione sulla base della quale la commissstabilira il numero di CFU riconoscibili e propb la
convalida al Consiglio di corso di laurea.

Dnea

Art. 8 ATTIVITA' DI RICERCA A SUPPORTO DELLE ATTIVI  TA’ FORMATIVE

Le attivita didattiche del corso di laurea magistia “Comunicazione interculturale d'impresa” soswupportate
dalle attivita di ricerca dei docenti. Queste riter sono in parte orientate verso il dialogo trduce del mondqg
germanico, romanzo e slavo e il confronto tra caleuropee e extraeuropee. In questo contesttudii sondotti
dai membri della Facolta dedicano particolare irtgpma ad approcci interdisciplinari; ricerche diiiazione
letteraria vengono confrontati continuamente colnlguistica teorica e applicata. Sono stati préiposltre vari
progetti interdisciplinari che cercano di aprireriléessioni verso le scienze economiche applicasidoconcetti
provenienti dall’aera linguistico-culturale sia méit di analisi economica alla comunicazione aziénda al
marketing nonché alle differenze nella loro reazane in varie culture europee.

Alcune di queste linee di ricerca sono rappreseritatPRIN presentati e/o finanziati, alcuni sonesenti del
Dottorato di ricerca in “Studi interculturali eurip attivo presso la Facolta di Lingue e Letterat8traniere.

ART. 9 - PROVA FINALE

Per il conseguimento della laurea magistrale egsec@ la presentazione di una tesi di laurea edédodn modo
originale dallo studente sotto la guida di un et All'elaborato finale vengono attribuiti 20 CFldhe
corrispondono a circa 500 ore di lavoro individuale

L’argomento della tesi deve essere inerente adialha discipline presenti nel curriculum dello state.
L'elaborato deve essere corredato da un riassugit@ahtenuto in entrambe le lingue straniere stadil €
prevista una presentazione orale con discussionenal parziale in una delle due lingue dinanzi aa ajppositd
commissione.

La Commissione e composta da 7 a 11 membri nomilztPreside, ed e presieduta dal preside stessoum
professore di ruolo da lui delegato. Il Presidepsaposta del Rettore, pud invitare a far partéadebmmissione
un docente di altra Universita o una persona paaimente esperta nel tema affrontato dalla tesi.

| commissari valutano sia le competenze tecnickaantifiche sia le capacita argomentative del hatd.

La valutazione finale e espressa in centodecimi. &deso di punteggio finale complessivo pari a 1&(

commissione di laurea puo attribuire la lode cotazione all'unanimita. Il punteggio minimo é pa6@&110.




ART. 10 - PERCORSO E MODALITA’ A TEMPO PARZIALE

In via sperimentale e in deroga alle disposiziaeicpdenti, € consentita I'iscrizione part-time atso di laures

magistrale, che comporta la possibilita di artioelsu tre anni il percorso formativo.

Il corso di laurea magistrale in Comunicazionericuiurale d'impresa prevede per gli studenti agerparziale il

seguente piano di studi.

L . R TAF :
Disciplina attivata Szté?prltianifée(nstlgg; CEU (Tipo attivita Aggg (()‘JI
formativa)
I‘rtitrt?a'l‘t’jrgli”egoz'az'on' L-LIN/OL 5 Caratterizzante |
Lingua A" a scelta tra:
- Lingua francese | L-LIN 04; L-LIN 07;
- Lingua spagnola | _ . .
- Lingua inglese | L-LIN 127 L-LIN 14; 10 Caratterizzante I
- Lingua tedesca | L-LIN 21; L-OR/21
- Lingua russa |
- Lingua cinese |
L- LIN 03; L-LIN 05; 5 CFU .
Rapporti interculturali del Paesg L-LIN 10; L-LIN11; ('Cl’,if]t:ggen”;‘:nzz‘fg“" Affine integrativo
della lingua A L-LIN 13; L-LIN 21- | i alla lingua
L-OR 23 A)
Internet Marketing SECS-P/08 10 Caratterizzante
Scelta libera dello studerite 10 A scelta dello I
studente
Totale n. di Cfu per | anno 40
L L TAF :
Discipina Settore Scientifico . o Anno di
P Disciplinare (SSD) CFU (Tipo atfuwta corso
formativa)
Lingua B a scelta tra:
- Lingua francese |
- Lingua spagnola | L-LIN 04; L-LIN O7; L-
- Lingua inglese | LIN 12; L-LIN 14; L-LIN 10 Caratterizzante 1]
- Lingua tedesca | 21: L-OR/21
- Lingua russa | '
- Lingua cinese |
5CFU
Rapporti interculturali del L-LIN 03; L-LIN O5; L- | (lo stucente
Pagge ol [rous’s LIN 10; L-LIN1L; L-LIN | | S0 | Affine integrativo I
9 13; L-LIN 21- L-OR 23 abbi%ato alla
lingua B)
Interculturalita, sistemi
giuridici e organizzazioni IUSs/21 5 Affine integrativo Il
complesse

10




Strategie di

internazionalizzazione SECS-P/08 10 Caratterizzante Il
Comunicazione internazionale
d’impresa SECS-P/08 10 Affine integrativo I
Totale n. di Cfu per Il anno 40
L L TAF .
Discipina S_ett(_)r(_e Scientifico CEU (Tipo attivita Anno di
Disciplinare (SSD) : corso
formativa)
Lingua A:
- Lingua francese I L-LIN 04; L-LIN O7; L-
- Lingua spagnola Il . .
- Lingua inglese Il LIN 12; L-LIN 14; L-LIN 5 Caratterizzante i
- Lingua tedesca I 21; L-OR/21
- Lingua russa Il
- Lingua cinese Il
Lingua B:
- Lingua francese Il
- Lingua spagnola Il L-LIN 04; L-LIN 07; L-
- Lingua inglese Il LIN 12; L-LIN 14; L-LIN 5 Caratterizzante 1
- Lingua tedesca Il 21 L-OR/21
- Lingua russa Il ’
- Lingua cinese |l
Abilita informatiche per o
- Ulteriori attivita
l'impresa 5 formative i
.. . Ulteriori attivita
Laboratori interculturali 5 formative 11
. Altre attivita
Prova finale 20 formative 11
Totale n. di Cfu per Il anno 40

Note:
1) Lingua straniera A e B possono essere scelte trgubirtinese, Lingua francese, Lingua inglese, Lingisaa, Lingua spagnola

Lingua tedesca.

2) Rapporti interculturali del paese della Lingua A dé&&ono corrispondere alle due lingue stranierdaistudente ha scelto. Posso
essere scelti Rapporti interculturali della Cina, Rappnterculturali della Francia, Rapporti interurli della Germania, Rappor|
interculturali della Federazione russa, Rapportericulturali della Spagna, Rapporti interculturalillaleGran Bretagna o, in

alternativa a quest'ultima, Rapporti intercultudgil’ America anglofona.
3) Per scelta libera si intende un insegnamentodibente scelto dallo studente, purché coerentd goagetto formativo.

no
ti
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Propedeuticita: Le prove di Lingua della 2° annualia possono essere sostenute solo dopo aver compteta
'esame di Lingua della 1° annualita.

Il limite massimo di CFU di riferimento per ciascanno di corso e pari a 40, e lo studente non pucladere |l
percorso di studi prima, se non passando al tengpmale e “compensando” gli importi della contribre

studentesca.

Il passaggio dalla modalita di frequenza a tempo@ia quella di modalita a tempo parziale deveresftettuato
al momento dell'iscrizione al Il anno ed & possbilna sola volta nella carriera dello studente.tt&pala
commissione preposta stabilire, sulla base deitcggd acquisiti dallo studente, a quale annoatso iscriverlo.

e ART. 11 - PERCORSO ONLINE non previsto
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